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Ein Blick in die 

Geschichte: 

Die Griechen erobern 

Troja 













Marketing-Instrument 

ĂListñ 





http://www.jvm.de/www/index_flash_de.php


neu? 





Trojanisches Marketing als 

Querschnittfunktion im Marketing 

 

inkl. 

Å Ambush-Marketing 

Å Ambient Media 

Å Guerilla-Marketing 

Å Mundpropaganda 

Å Viral Marketing 

Å etc. etc. etc. 



http://www.youtube.com/watch?v=uF2djJcPO2A





















































































































