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Themen 

Begrüßung und Vorstellung 

Die Medienlandschaft in Österreich

Die Presseaussendung 

Der Umgang mit Journalisten  

Dauer: ca. 90 Minuten 
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APA-OTS Originaltext-Service GmbH

 Tochterunternehmer der APA – Austria Presse Agentur

 seit 1969

 verbreitet Presseaussendungen an Medien im In- und 

Ausland

 Text, Bild, Grafik, Audio und Video

 Fotoservice, Workshops und

Textlektorat

 www.ots.at
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Die österreichische Medienlandschaft

gekennzeichnet durch:

 Konzentration & Verflechtung 

 Marktdominanz  

 Regionalität  

 Geringe Angebotsvielfalt (18 Tageszeitungen, 

Monopolfernsehen) 

 Starker Einfluss deutscher Medien(-häuser)
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Die wichtigsten Player (1)

 ORF: (ORF1, ORF2, TW1; ORF Radios: Ö1, Ö3, FM4, Regionalradios; www.orf.at) 

 Kronen Zeitung: als Mediaprint  mit Kurier, www.krone.at, Krone Hit, 

 Styria-Gruppe: Kleine Zeitung, Die Presse, Wirtschaftsblatt, Die Furche, 

Bezirksblätter, DIVA, Wienerin, Wiener, miss, Compliment) 

 Neu mit Moser Holding: Tiroler Tageszeitung ; Bezirksrundschau, Rundschau, 

Tirolerin, Weekend Magazin Tirol , Life Radio Tirol

 „Verlagsgruppe News“: Profil, Trend, News, Format, E-Media, Woman, Gusto, 

autorevue

http://www.krone.at/
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Die wichtigsten Player (2)

 Fellner: Tageszeitung Österreich, First

 Vorarlberger Medienhaus: Vorarlberger Nachrichten, Antenne Vorarlberg 

 Der Standard 

 Salzburger Nachrichten 

 Oberösterreichischen Nachrichten  (Tips, Life Radio) 

 Heute 

 APA – Austria Presse Agentur 
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Media-Analyse
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APA – Austria Presse Agentur
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APA-Genossenschafter

 ORF

 16 Tageszeitungen

 Kurier

 Die Presse

 Der Standard

 Wiener Zeitung

 Wirtschaftsblatt

 Kleine Zeitung Graz/Klagenfurt

 Neue Kärntner Tageszeitung

 Neues Volksblatt

 OÖ Nachrichten

 Österreich

 Salzburger Nachrichten

 Salzburger Volkszeitung

 Tiroler Tageszeitung

 Vorarlberger Nachrichten.

 Neue Vorarlberger Tageszeitung
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Wie Nachrichten entstehen - Inland

 Medientermine, Pressekonferenzen…

 Interviews, Filterung von Informationsquellen, 

Informanten, Hintergrundrecherchen, 

Themenführerschaft 

 Presseaussendungen (OTS, E-Mail, Print)
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Wie Nachrichten entstehen - Global

 Eigenaufbringung bei Großereignissen (wie 

Olympische Spiele oder Weltmeisterschaften)

 Korrespondenten vor Ort (bspw. bei der 

Gouverneurswahl in Kalifornien) 

 internationale Nachrichtenagenturen
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Auswahlkriterien der APA

 öffentliche Relevanz

 Österreich-Bezug/Österreich-Relevanz

 frühzeitiges Erkennen von Themen

 Neuigkeitswert

 Aktualität

 Minderheiten und Randgruppen

 gute Nachricht
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Nachrichtenwert

 Ist die Nachricht glaubwürdig?

 Seriöse Quelle

 Handelt es sich um eine Neuigkeit? 

 Neu ist, was bisher nicht bekannt war

 Aktuelle Geschehnisse

 neue Erkenntnisse

 aktuelle Äußerung

 Ist die Neuigkeit relevant,

 weil sie viele Menschen „angeht“?

 weil sie in räumlicher oder sozialer Nähe zum Leser angesiedelt ist?

 weil sie über einen Konflikt berichten (Negativität)?

 weil sie provozieren?

 weil sie emotionalisieren?

 weil sie über Prominente berichten?

 weil sie unterhält?
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Aufbau einer Presseaussendung (1)

 Die sieben W 

WER - WAS – WANN - WO - WIE - WARUM - WELCHE QUELLE

 Aussagekräftiger, einzeiliger Titel 

 journalistischer Schreibstil

 das Wichtigste zuerst 

 keine Superlative 

 keine Rufzeichen

 Zitate in direkter Rede  

 Hauptsätze

 Keine Fachbegriffe und Fremdwörter

 Keine Füllwörter
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Aufbau einer Presseaussendung (2)

 keine Füllwörter

 Vorsicht bei –keit, -ung, -heit,-nis,-tum,-schaft

 Rechtschreibung, Zeichensetzung und Grammatik respektieren

 Namen: beim ersten Auftritt im Text

Funktion, Vor- und Zuname 

Bundeskanzler Werner Faymann, kein „Herr Faymann“

 Zahlen: Eins bis zwölf ausgeschrieben; ab 13 in Ziffern

 Datum: in der aktuellen Presse ohne Jahreszahl (bspw. am 21. Oktober)
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Das OTS-Prinzip

 Presseaussendungen im Originalwortlaut an gewünschte Zielgruppe(n)

 Verantwortung des Aussenders

 Dauerhaft abrufbar auf  www.ots.at sowie im APA-OnlineManager (AOM)

 Beschlagwortung nach internationalen Agenturstandards

 Nutzung der Inhalte ist gratis
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APA-OTS: Multi-Channel-Strategie

 Hohe Aufmerksamkeit  für Ihre Presseinformation durch Verbreitung über 

unterschiedliche Plattformen
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Warum nutzen Medien OTS als Quelle?

 schneller & kostenfreier Zugriff auf Informationen aus erster Hand

quellensicher und zitierfähig

 multimediale Aufbereitung (Text, Bild, Grafik, Video)

 direkter Kontakt zum Aussender durch verpflichtenden Rückfragehinweis

 Archivfunktion: kostenlose Recherche bis 1998

 Zugriff über verschiedene Plattformen (AOM, OTS-Portale, Mailabo, mobile 

Anwendungen)
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APA-OTS in Zahlen (2008)

 Kunden: rund 2.000 

 Textaussendungen: 80.415

 verbreitete Bilder: 4.271

 Aufträge OTS-Fotoservice: 600

 OTScampus (Anzahl/Teilnehmer): 30/300

 Unique Visitors auf OTS-Portalen (pro Monat)*: 350.000

*Daten lt. Google Analytics: Anzahl der Besucher innerhalb eines bestimmten 

Zeitraums, die nicht mehrfach erfasst, sondern jeweils nur einmal gezählt wurden. Es 

handelt sich dabei um Durchschnittswerte
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Medienarbeit

 www.pressemeldungen.at

 www.businessportal24.com

 www.pte.at

 www.openpr.de

http://www.pressemeldungen.at/
http://www.businessportal24.com/
http://www.pte.at/
http://www.openpr.de/
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Der Umgang mit Journalisten
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Informationsquellen

 Media-Analyse: www.media-analyse.at

 Auflagenkontrolle: www.oeak.at

 Webanalyse: www.oewa.at

 Websites der Medien 

 APA-Kalender

 Pressehandbuch 

 VÖZ 

http://www.media-analyse.at/
http://www.media-analyse.at/
http://www.media-analyse.at/
http://www.oeak.at/
http://www.oewa.at/
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„Ausgelagerte Redaktion“

Im Eigentum der Tageszeitungen und des ORF

Grundversorgung der österr. Medien mit Nachrichten
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Karin Thiller

Tel.: +43 1 360 60-5300

E-Mail: karin.thiller@apa.at

Web: www.ots.at

Web: www.apa.at

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

mailto:karin.thiller@apa.at
http://www.ots.at/
http://www.apa.at/

